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Némecky jazyk

Ucebni osnovy predmétu

NEMECKY JAZYK

Obor vzdélani: 63 - 41 - M/02 Obchodni akademie
Forma studia: denni
Nazev SVP: Obchodni akademie Marianské Lazné

Celkovy pocet vyucovacich hodin za studium tydné: 12

Pojeti vyucovaciho predmétu
Obecné cile

Vyuka cizich jazyka prohlubuje jazykové znalosti ziskané na zékladni skole, rozsifuje
je a smétuje k dalsimu jazykovému i profesnimu zdokonalovani. Ve vyuce cizich jazykl
je tieba klast dliraz na motivaci zéka a jeho zajem o studium ciziho jazyka a ptipravit jej
na zivot v multikulturni Evropé. Je proto nezbytné pouzivat metody smétujici k
propojeni izolovaného Skolniho prostiedi, v némz je zdk vétSinou pasivni, s redlnym
prostfedim existujicim mimo Skolu — multimedidlni programy a internet, navazovat
kontakty mezi Skolami v zahranic¢i, organizovat vymeénné, vyukové a poznavaci zajezdy,
zapojovat zaky do projektd a soutézi, podporovat vedeni jazykového portfolia. Dale je
nezbytné napomahat jejich lepSimu uplatnéni na trhu prace formou odbornych praxi v
tuzemsku 1 zahranici.

74k si musi osvojit komunikativni jazykové kompetence, aby se dorozumél v béznych
situacich kazdodenniho zivota. Soucasné se zak uci toleranci k hodnotdm jinych naroda,
jejich respektovani.

Vzdélavani v cizim jazyce sméiuje k dosazeni urovné A2 podle Spole¢ného evropského
referencéniho rdmce pro cizi jazyky. Vyucuje se podle sady ucebnic ,,Direkt interaktiv 1-
2“ nakladatelstvi Klett. Ve 4. ro¢niku se jako dopliujici materidl uziva ucebnice K nové
maturité bez obav od téhoz nakladatele.

Vyucujici pouzivaji slovniky, gramatické ptirucky a cvicebnice, redlie a filmy némecky
mluvicich zemi a obrazové materidly (mapy, letaky, brozury, fotografie, knihy).

Charakteristika uciva
Obsah uciva je rozdélen do ctyft slozek:

— Tecové dovednosti: rozvijeji se komplexné na zaklad¢ osvojovani jazykovych
prostiedktl, slovni zasoby v tematickych okruzich a rozSifovanim poznatkii o
zemich studovaného jazyka

— jazykové prostiedky: zvukova stranka jazyka, pravopis, slovni zdsoba a
gramatika

— tematické okruhy, komunikacni situace a jazykové funkce: vztahuji se k
oblastem osobniho, spole¢enského a pracovniho Zivota, jedné se o vyjadfovani
feCové etikety v riznych Zivotnich situacich a stylistickych rovinach

— realie: poznatky z kultury, narodnich zvyki a tradic, historie, politiky, geografie

Receptivni, produktivni a interaktivni Fec¢ové dovednosti:

— poslech s porozuménim monologickych i dialogickych texti

— Cteni textl véetné odbornych

— ustni a pisemné vyjadfovani tematicky i situaén¢ zamétené
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— reprodukce textu, vypisky, preklad
— vypracovat jednoduché pisemnosti dilezité z hlediska budouciho povoléni.

Pojeti vyuky

V pojeti vyuky se prosazuji problémové uceni, tymova prace a kooperace, diskuse,
zafazuji hry, soutéze, simulacni a situacni metody, vefejna prezentace prace zak,
uplatnuji se projektové metody vyuky.

Hodnoceni vysledkii Zakt

Ditiraz je kladen na fecové dovednosti, porozuméni rodilému mluvéimu, porozuméni
textu, dovednosti interpretovat text, vymeénovat si informace v rozhovorech, schopnost
aplikovat osvojené spolecenské fraze v rozhovoru, slovni zdsobu, spravnost osvojenych
gramatickych struktur uplatnénych v pisemném projevu.
V kazdém roc¢niku jsou zafazeny pisemné kontrolni prace (dvé v kazdém rocniku, z
nichZ jedna mtze byt domaci). Zohlediiuji se Zaci se specifickymi poruchami uceni a
volbou vhodné strategie jsou vedeni k uspéSnym vysledkiim v uceni.
Klasifikace je vyjadiena zndmkami 1 — 5 dle klasifika¢niho fadu.
Hlavni kritéria hodnoceni:

— kultura mluveného a pisemného projevu

— lexikaln€ — gramatickd spravnost vyjadfovani

— uroven komunikacnich schopnosti odpovidajici stupni znalosti

— didaktické testy vcetné poslechovych subtestti

Piinos k rozvoii klicovych kompetenci a prafezovych témat

Kompetence

Vzdélavani v cizim jazyce sméfuje k utvaieni a rozvijeni klicovych kompetenci a
prufezovych témat. U prufezovych témat se jedna o vyuziti multimedialnich programi
a vyhledavani informaci na internetu, o verbalni komunikaci pti dilezitych jednénich, o
vyznamu vzdélavani pro Zivot, orientaci v globalnich problémech lidstva, o rozliSovani
osobni, obCanské a profesni odpoveédnosti za stav zivotniho prostiredi.

Rozvojem klicovych kompetenci musi byt Zak schopen:

e formulovat své myslenky srozumitelné a souvisle, v pisemné podob¢ piehledné
a jazykov¢ spravné

e vyjadiovat se a vystupovat v souladu se zasadami kultury projevu a chovani

e pfijimat hodnoceni svych vysledkli a zptisobu jednédni i ze strany jinych lidi,
adekvatné na n¢ reagovat, piijimat radu a kritiku

e piijimat a odpovédné plnit svéfené ukoly

e mit pfehled o moznostech uplatnéni na trhu prace v daném oboru a povolani

e osvojit si zakladni védomosti a dovednosti potfebné pro rozvijeni vlastnich
podnikatelskych aktivit

e tvofivé prace nejen s véenym, ale 1 uméleckym textem, jez vede k porozumeéni
emocionalni a etické stranky zdkovy osobnosti

e vytvafeni osobitého, objektivné kritického a celkové pozitivniho vztahu ke
spoleCenskému déni, kultufe, literatufe a uméni a k wvytvafeni navyku
individudlni cetby umélecké a neumeélecké literatury, které se pozdéji projevi v
celoZivotni orientaci Zaka.
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Kompetence digitalni
Ucitel:

e ovlada funkce riznych digitdlnich zafizeni, softwaru a siti a orientovat se v
moznostech jejich vyuziti, uvédomuje si jejich pfilezitosti, omezeni, u¢inky a
rizika a seznamuje s nimi zaky,

e k praci s digitdlnimi technologiemi pfistupuje s rozmyslem, kriticky, ale i se
zveédavosti, zdky uc¢i pracovat s nimi eticky, bezpecn¢, zodpovédné a podle
danych pravidel,

e uci zdky vyuzivat digitalni technologie k vlastnimu celozivotnimu uceni a
osobnimu rozvoji,

e Dbezpecné, efektivné a ticeln€ pracuje s informacemi, daty a obsahem v digitalni
podobe¢ 1 komunikuje pomoci digitalnich technologii,

e pouziva digitalni technologie k podpofte aktivniho ob¢anstvi zakli a zapojeni do
spolecnosti, na podporu spoluprace s ostatnimi i podporu kreativity k dosazeni
osobnich, spolecenskych, pracovnich i podnikatelskych cila.

Prifezova témata
Clovék v demokratické spolecnosti

Cilem je rozvoj kli¢ovych kompetenci, Zaci jsou kromé rozvoje klicovych kompetenci
vedeni k tomu, aby:

e m¢li vhodnou miru sebevédomi, sebeodpoveédnosti a schopnost moralniho tisudku;

e hledali kompromisy mezi osobni svobodou a socidlni odpovédnosti a byli kriticky
tolerantni;

¢ byli schopni odolat myslenkové manipulaci;

e orientuji se v medidlnich obsazich, kriticky je hodnoti a optimalné vyuzivaji masmédia
pro své rizné potieby;

e jednaji s lidmi, diskutuji o citlivych nebo kontroverznich otazkach, hledaji
kompromisni feseni;

¢ byli ochotni se angazovat nejen pro vlastni prospech, ale i pro veiejné zajmy a ve
prospéch lidi v jinych zemich a na jinych kontinentech;

e vazili si materidlnich a duchovnich hodnot, dobrého zivotniho prosttedi a snazili se je
chranit a zachovat pro budouci generace.

Clovék a svét prace

Uskuteciiovani tohoto cile v ptedmétu predpoklada:

e vést zaky k tomu, aby si uvédomili zodpovédnost za vlastni Zivot, vyznam vzdélani a
celozivotniho uceni pro zZivot, aby byli motivovani k aktivnimu pracovnimu zivotu a k
uspésné kariéte;

e seznamit zaky s alternativami profesniho uplatnéni po absolvovani studovaného oboru
vzd¢lani;

e naucit zdky vyhledavat a posuzovat informace o vzdélavaci nabidce a profesnich
prilezitostech, orientovat se v nich a vytvaret si o nich zakladni ptfedstavu;

e naucit zdky pisemné i1 verbalné se prezentovat pii jedndni s potencidlnimi
zamgéstnavateli, formulovat sva o¢ekavani a své priority;

e vysvétlit zakiim zakladni aspekty pracovniho poméru, prav a povinnosti zaméstnanct
a zaméstnavateldl 1 zakladni aspekty soukromého podnikédni, naucit je pracovat s
prislusnymi pravnimi piedpisy;
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e zorientovat zaky ve sluzbach zaméstnanosti, pfivést je k u€elnému vyuzivani jejich
informacniho zazemi.

Clovék a Zivotni prostredi

Hlavnim cilem tohoto tématu je vést zaky k tomu, aby:

e pochopili souvislosti mezi rliznymi jevy v prostfedi a lidskymi aktivitami, mezi
lokalnimi, regiondlnimi a globalnimi environmentalnimi problémy;

e chapali postaveni ¢loveéka v ptirod¢€ a vlivy prostiedi na jeho zdravi a zivot;

e dokézali esteticky a citové vnimat své okoli a pfirodni prostiedi,

e 0svojili si zdsady zdravého zivotniho stylu a védomi odpovédnosti za své zdravi.

Informacni a komunikacni technologie

Zaci jsou piipravovani k tomu, aby volili vhodné informaéni zdroje k vyhledavani
pozadovanych informaci (zejména vyuzivali informace z celosveétovée sité Internet).
Mezipfredmétové vztahy: Obcanska nauka, Pisemnd a elektronickd komunikace,
Dé&jepis, Hospodarsky zemépis, Cesky jazyk a literatura, Télesna vychova, Informacni
technologie, Zakl. ptirodnich véd.
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Vysledky vzdélavani a kompetence

Tematické celky

Mezipredmétové vztahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

piivita se a rozlouci se

sdéli dilezité informace o sobé
ziskava informace od ostatnich
piedstavi sebe i ostatni osoby
pocita od jedné do dvaceti
pouziva spravnou némeckou
vyslovnost

casuje zakladni slovesa v jednotném a

mnozném Cisle
pouziva spravny slovosled ve vétach

sd€luje informace o jinych osobach
pojmenuje ¢innosti tykajici se
zaméstnani

sd€luje informace na téma narodnosti
sv€ 1 ostatnich

tika, jakymi jazyky mluvi

vyjmenuje vybrané nazvy statl a
narodnosti

pocita do 2000

¢te s porozumeénim jazykove priméiené

texty a orientuje se v nich
porozumi jazykové pfimétenym
dialogtim, tvoti obdobné

1. Novi pratelé, prvni kontakty
Osobni zajmena

Ptitomny Cas pravidelnych sloves
Pritomny Cas slovesa sein
Zdvorilostni forma (vykani)
Potéadek slov ve vété oznamovaci a
tazaci

Zajmy a zaliby

Kladna a zaporna odpovéd’

Tazaci ptislovce Wo? a predlozka in
Tazaci zajmena Wie? a Wer?
Cislovky 1-20

2. Z celého svéta

Lidé, narodnosti, zamé&stnani
Pfitomny Cas pravidelnych sloves
Ptitomny Cas nepravidelnych sloves
Neptimy potadek slov ve vété
oznamovaci

Tazaci zajmeno Was?

Ptislovce Woher? a predlozka aus
Nézvy jazyki

Urceni rodu podstatnych jmen podle
pfipony

Cislovky 21-2000

Obcanska nauka

Clovék v lidském spoleenstvi —
kvalita mezilidskych vztahd,
komunikace a zvladani konflikta

Ob¢anska nauka — Clovek v
lidském spoleCenstvi
Obc¢anska nauka — Osobnost a
jeji rozvoj

Béhem celého Skolniho
roku se vzhledem k
charakteru uciva prolina
ustni a pisemné hodnoceni
ve formé skupinové ¢i
individudlni.

K hodnoceni prace zak je
dale vyuzivana samostatna
préce, referaty a jiné formy
hodnoceni.

Pribézné jsou zatazovany
kapitoly z realii némecky
mluvicich zemi a
specificka maturitni témata
pfimétené tirovni a z4jmu
74kl a obsahu uciva

v konkrétnim ro¢niku a v
profilovych maturitnich
otazkach.
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Konkretizovany vystup

Konkretizované uéivo

Priifezova témata,
vazby a presahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

mluvi o aktivitach, pté se, jak se dafi
pouziva modalni slovesa
vyjmenuje dny v tydnu

uvede nazvy potravin a hotovych jidel
vyjadiuje, cemu z jidel dava prednost
vypravi o svych stravovacich navycich
objednava jidlo v restauraci

vyjadii sviij ndzor na pokrmy

sdéli, co by ktera osoba rada pomoci
tvaru mocht-

Vazba Wie geht’s?

Problémy, potize a prosba o pomoc
Dny v tydnu ve spojeni s am
Mnozné c¢islo podstatnych jmen

5. Dobrou chut’

Potraviny

Stravovaci navyky

V restauraci

Ptitomny Cas nepravidelnych sloves (2)
Zpisobové sloveso mogen
Rozkazovaci zptsob

Zak 3. U nas doma
e pojmenuje a predstavi ¢leny své rodiny | Rodina a jeji Clenové Obcanska nauka — rodina
e sdéluje informace o své rodiné Domaci zvifata
e hovofi o své rodiné Rodinné vztahy
e vypravi o narozeninach Sloveso haben v piitomném Case
e hovoii o svych domacich zvifatech Clen urcity a neurcity, tvar 1. a 4. padu
e rozliSuje pouziti ¢lenu urcitého a P%Vlastnovam zdjmena, tvary 1. a 4.
neurcitého padu .
vy , Zapor nicht a kein
e tvorl vety se zaporem
o o 4. Skola a volny cas Obcanska nauka — Clovek v
e popiSe svoji tiidu - iy s LA y .
. va b Clen neurcity a urcity lidském spolecenstvi
e pojmenovava barv i L , « .
p lJ . hu h yd' Modalni slovesa, jejich vyznam a Obc¢anska nauka — Osobnost a
[ ] v, r vy v Y .
m LlV{ 0 rOZYr u hodin o pouziti ve vete ]€]1 10ZVO]
e mluvi o povinnostech a zalibach
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Konkretizovany vystup

Konkretizované uéivo

Priifezova témata,
vazby a presahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

poradi nékomu, jak se ma stravovat
vyhledava v textu potiebné informace
vede dialog v souvislosti s tématem
stravovani a typicka kuchyné
porozumi emailu a textim s jazykové
piiméfenym obsahem a pracuje s nimi

urcuje Cas a denni dobu

pojmenuje ¢innosti v kazdodennim
Zivoté

vypravi o svém dnu

popisuje prub¢h dne jinych osob
pouziva slovesa s odlucitelnou
piredponou

napiSe vzkaz kamaradovi/vede dialog
s kamaradem s jazykové¢ pfiméfenym
obsahem

Tvar mécht- v ptitomném case
Slozena slova

Vseobecny podmét man

Pfidavna jména odvozena od vlastnich
jmen zemeépisnych

Doporuceno v 1. rocniku
6. Denni rezim

Cas a denni doba
Kazdodenni ¢innosti
Prabéh dne

Slovesa s pfedponami
Slovesa s odlu¢. ptedponou a neodluc.
predponou ve véte

Casové udaje denni doby
Predlozky se 4. paAdem
Osobni zajmena ve 4. padé
Tazaci zajmeno Wer?

Pisemna a elektronicka
komunikace — Pravidla stylizace
dopisi a dokumentt

Obcanska nauka - volny cas,
problémy volného Casu, pozitivni
vyuzivani volného Casu
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Konkretizovany vystup

Konkretizované uéivo

Prufezova témata,
vazby a presahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

N¢

urcuje ¢as a denni dobu

pojmenuje ¢innosti v kazdodennim
Zivoté

vypravi o svém dnu

popisuje prubéh dne jinych osob
pouziva slovesa s odlucitelnou
ptedponou

napiSe vzkaz kamaradovi/vede dialog
s kamaradem s jazykové primefenym
obsahem

vypravi o zdjmech-svych i jinych osob
popisuje a charakterizuje osoby
vyjadiuje minéni o jinych lidech
vyjadiuje vztahy a vlastnictvi

vede diskuzi a domluvi se na né¢em

Opakovani z 1. rocniku (presah)
6. Denni rezim

Cas a denni doba

Kazdodenni ¢innosti

Pribéh dne

Slovesa s predponami

Slovesa s odlu¢. ptedponou a neodluc.
ptedponou ve vété

Casové udaje denni doby
Predlozky se 4. paAdem

Osobni zajmena ve 4. padé
Téazaci zajmeno Wer?

7. Vzhled a charakter ¢lovéka
Z4jmy a konicky

Popis osoby

Déarky a oslavy

Ptitomny ¢as nepravidelnych sloves

3. pad ¢len urcity a neurcity

3. pad ptivl. a osobnich zajmen

Tazaci zayjmeno Wer? v 1., 3. a 4. padu

Cesky jazyk a literatura —
charakteristika osoby

Béhem celého Skolniho
roku se vzhledem k
charakteru uciva prolina
ustni a pisemné hodnoceni
ve formé skupinové ¢i
individudlni.

K hodnoceni prace zak je
dale vyuzivana samostatna
prace, skupinova prace,
referaty, ajiné formy
hodnoceni.

Pribézné jsou zatazovany
kapitoly z realii némecky
mluvicich zemi a
specificka maturitni témata
pfimétené tirovni a z4jmu
74kl a obsahu uciva

v konkrétnim ro¢niku a v
profilovych maturitnich
otazkach.

- 66 -




Skolni vzdélavaci program
Obchodni akademie
Nemecky jazyk — 2. rocnik

Gymnazium a obchodni akademie
Marianské Lazné

Konkretizovany vystup

Konkretizované uéivo

Priifezova témata,
vazby a presahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

vypravi o nakupovani

popisuje moznosti traveni volného ¢asu
formuluje, pfijimd, odmita nabidku
domlouva schtiizku

ovlada uziti predlozek se 3. a 4. padem
rozeznd a aktivné pouziva fadové
Cislovky

popisuje polohu objekti ve mésté

pta se na cestu a naviguje

pta se a informuje o mést. doprave
vypravi struéné o Mar. Laznich
popisuje svilj domov, vybaveni

uvadi moznosti bydleni a jejich vyhody
a nevyhody

hovoii o svém vysnéném bydleni

8. Sejdeme se v Salcburku — nakupy
Slovni zasoba k tématu — nazvy
obchodu, zbozi, instituci

Orientace v obchodnim dom¢

Zbozi a jeho baleni

Predlozky se 3. a 4. padem

Urceni Casu

Radové ¢islovky

9. Bydleni, popis domu a bytu

Mista a instituce ve mésté

Cestovani méstem, hromadné doprava
Marianské Lazné

Muj domov, bydleni

Slovesa liegen, legen, stellen, stehen
Predlozky se 3. a 4. padem, predlozky
pro popis cesty

Hospodarsky zemépis, Cestovni
ruch a lazenstvi - lazenstvi a
turismus

Cesky jazyk a literatura —
Struktura a obsah reklamace

Obcanska nauka - volny cas,
problémy volného Casu, pozitivni
vyuzivéani volného Casu
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Konkretizovany vystup

Konkretizované uéivo

Priifezova témata,
vazby a presahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

vypravi o prazdninach, popisuje
moznosti volnocasovych aktivit
vede rozhovor na téma cestovani
orientuje se v redliich Rakouska a
Vidné

hovofi o cestovani a dovolené

v minulém Case

pouziva sloveso SEIN a HABEN
v minulém Case

pouziva a rozpoznd perfektum
pravidelnych a vybranych
nepravidelnych sloves

pojmenovava rtuzné kulturni akce ve
méste

domlouva navstévu kulturni nebo
sportovni akce, zajistuje vstupenky

se orientuje v jizdnim fadu a dopravnich
prostfedcich

reaguje na nabidku ubytovani, rezervuje
cestu a ubytovani

ovlada casové predlozky se 3. a 4. p.
rozeznava a pouziva perfektum a
préteritum

tvofi vedlejSich véty se spojkami ,,dass*
a,weil“

10. Cestovani, dovolena - Rakousko,
Videi

Geografické informace o Rakousku a
Vidni.

Léto a zima v Rakousku.

Turistické cile Rakouska

Minuly ¢as — préteritum a perfektum
pravidelnych a nepravidelnych sloves
Ptislovecna urceni casu

Doporuceno ve 2. rocniku
11. Kulturni akce, cestovani, verejna
doprava
Slovni zasoba tykajici se dopravnich
prostiedki
Jizdni fady a dopravni prosttedkl
Zajisténi ubytovani a komunikace
v hotelu
Minuly ¢as (perfektum nepravidelnych
sloves)
Casové piedlozky
Spojky ,,dass* a ,,weil*
Préteritum zptisobovych sloves

Cestovni ruch a lazenstvi —
Ptipravy na cestu, dopravni
prostiedky

Hospodarsky zemépis —
geografie Evropy

Déjepis — historicky vyvoj
vybranych zemi Evropy

Cestovni ruch a lazenstvi —
Ptipravy na cestu, dopravni
prostiedky

Pisemna a elektronicka
komunikace — Pravidla stylizace
dopist a dokumentt (objednéavky,
storna, reklamace aj.)
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Skolni vzdélavaci program
Obchodni akademie
Nemecky jazyk — 3. rocnik

Gymnazium a obchodni akademie
Marianské Lazné

Konkretizovany vystup

Konkretizované uéivo

Priifezova témata,
vazby a presahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

pojmenovava rtuzné kulturni akce ve
méste

domlouva navstévu kulturni nebo
sportovni akce, zajistuje vstupenky

se orientuje v jizdnim fadu a dopravnich
prostfedcich

reaguje na nabidku ubytovani, rezervuje
cestu a ubytovani

ovlada casové predlozky se 3. a 4. p.
rozeznava a pouziva perfektum a
préteritum

tvoti vedlejSich véty se spojkami ,,dass*
a,weil”

hovofi o turistickych cilech Némecka
jmenuje vyznamné¢ produkty Némecka
rozumi hlaSeni o dopravni situaci
orientuje se ve mésté, rozumi navigaci a
dopravnimu znaceni pfi cestdch autem
dokaze se zorientovat ve méste, rozumi
navigaci a dopravnimu znaceni pfi
cestach autem

Stupnuje ptidavna jména, srovnava
uzivé predlozky ve spojeni se
zemepisnymi nazvy

Opakovani z 2. rocniku (presah)
11. Kulturni akce, cestovani, verejna
doprava
Slovni zasoba tykajici se dopravnich
prostiedki
Jizdni fady a dopravni prosttedkl
Zajisténi ubytovani a komunikace
v hotelu
Minuly ¢as (perfektum nepravidelnych
sloves)
Casové piedlozky
Spojky ,,dass* a ,,weil*
Préteritum zplisobovych sloves

12. Cestovani, dovolena — Némecko,
Berlin

Geografické informace o Némecku
Pamétihodnosti Berlina

Navigace, hlaseni o dopravni situaci
Zem¢épisné nazvy a predlozky
Zvratna slovesa

Stuptiovani ptidavnych jmen
Srovnéni

Hospodarsky zemépis —
geografie Evropy

Déjepis — Berlin po 2. sv. vélce

Béhem celého Skolniho
roku se vzhledem k
charakteru uciva prolina
ustni a pisemné
hodnoceni ve formé
skupinové¢ ¢i individualni.
K hodnoceni prace zakt
je dale vyuzivana
samostatna prace,
skupinova prace, referaty,
a jiné formy hodnoceni.

Pribézné jsou zatfazovany
kapitoly z realii némecky
mluvicich zemi a
specificka maturitni
témata pfimétené Grovni a
z4jmu zakl a obsahu
uciva v konkrétnim
roc¢niku a v profilovych
maturitnich otazkach.
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Skolni vzdélavaci program
Obchodni akademie
Nemecky jazyk — 3. rocnik

Gymnazium a obchodni akademie
Marianské Lazné

pojmenuje riazné druhy obleceni a
mddni doplitky

mluvi o obleceni ve spojeni

s riznym pocasim

popisuje vzhled osoby v obleceni
sklofiuje ptidavna jména

pojmenuje jednotlivé ¢asti lidského téla
sd¢€luje, jak se citi a pta se na totéz
uvadi nazvy béznych nemoci, potizi
popisuje nemoci a délku jejich trvani
popisuje navstévu Iékare, 1éEbu nemoci
vede rozhovor s l1ékatem a lékarnikem

uvadi zésady zdravého zivotniho stylu
pouziva spravny slovosled v souvéti
soufadném

13. Moda, oblékani, Zivotni styl
Nazvy obleceni, mdédnich doplitka
Oblékani pti riznych ptilezitostech
Popis vzhledu osoby

Sklonovani ptidavnych jmen

Tazaci zajmena ,,welcher®, ,,Was fiir

13

cim

14. Zdravi, nemoci, lidské télo,
Lidske télo

Zdravi a nemoci, nazvy 1éceb.
prostiedkl

U lékare, v 1ékarné

Zdravy zivotni styl

Souvéti soutadné (spojky soufadici)

Ziklady prirodnich véd —
biologie ¢loveéka
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Skolni vzdélavaci program
Obchodni akademie
Nemecky jazyk — 3. rocnik

Gymnazium a obchodni akademie
Marianské Lazné

Konkretizovany vystup

Konkretizované uéivo

Priifezova témata,
vazby a presahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

nazyva druhy sportl, hovoii

o sportovnich aktivitach a sportovnim
vybaveni

interpretuje sportovni vysledky
hovoii o zdravém zpusobu zivota
ovlada slovosled ve vétach vedlejsich

charakterizuje vyznamné svatky v

némecky mluvicich zemi a v CR

uvede tradice, které jsou se svatky

spojené

vyhledéava v textech a informacénich

materidlech podrobnosti o akcich a
slavnostech

porovna tradi¢ni Ceské svatky a slavnosti

s témi z némecky mluvicich zemi

e porovnava klasické zvyky a tradice

svatki a slavnosti v CR a némecky
mluvicich zemi

15. Sport, zdravy styl Zivota

Sport, druhy sportu, sportovni akce a
udalosti

Sportovni vybaveni

Zdravy zptisob zivota

Souvéti podiadné, spojky podradici

Svatky, zvyky, tradice

Vyznamné svatky v CR a némecky
mluvicich zemi

Tradice a zvyky spojené se svatky

Télesna vychova — Vyznam
pohybu v dneSnim svéte bez
pohybu

Obcanska nauka — Spolecnost,
jednotlivec a spolecenské
skupiny, kultura, ndbozenstvi
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Skolni vzdélavaci program
Obchodni akademie
Nemecky jazyk — 3. rocnik

Gymnazium a obchodni akademie
Marianské Lazné

Konkretizovany vystup

Konkretizované uéivo

Priifezova témata,
vazby a presahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

zak ovlada slovni zasobu k tématu
hudba, film

informuje o kulturnich akcich a

uziva spojku ,,damit®, vazbu infinitivu s
»ZU*“ a vazbu ,,um....zu“orientuje se

v obchodnim domé¢, vyjadiuje prosbu o
pomoc nebo radu

Doporuceno ve 3. rocniku

16. Kultura, uméni, literatura
Slovni zasoba k tématu film, hudba,
vytvarné uméni, literatura

Popis literarni, filmové postavy
Vazba um..zu, spojka ,,damit*
Infinitiv s ,,zu, bez ,,zu*

Zkracovani vedlejsich vét s ,,dass

Obcanska nauka - volny cas,
problémy volného Casu, pozitivni
vyuzivani volného Casu
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Skolni vzdélavaci program
Obchodni akademie
Némecky jazyk — 4. rocnik

Gymnazium a obchodni akademie
Marianské Lazné

Konkretizovany vystup

Konkretizované uéivo

Prufezova témata,
vazby a presahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

Zak:

74k ovlada slovni zasobu k tématu
hudba, film

informuje o kulturnich akcich a

uziva spojku ,,damit®, vazbu infinitivu s
»ZU*“ a vazbu ,,um....zu“orientuje se

v obchodnim domé¢, vyjadiuje prosbu o
pomoc nebo radu

porozumi novinovému ¢lanku a odlisi
,fake news* od seri6znich zprav
hovoii o aktivitdch spojenych s novymi
médii

prispiva na socialni sité, pise
jednoduchy ¢lanek

pouziva préteritum a perfektum ve
vétach

Opakovani z 3. rocniku (presah)
16. Kultura, uméni, literatura
Slovni zasoba k tématu film, hudba,
vytvarné uméni, literatura

Popis literarni, filmové postavy
Vazba um..zu, spojka ,,damit*
Infinitiv s ,,zu, bez ,,zu*

Zkracovani vedlejsich vét s ,,dass

17. Komunikace a média

Stara a nova média

Technické prostfedky dorozumivani —
telefon, internet, socialni sit¢,

Fake news

Socialni sité a spole¢nost

Préteritum

Pouziti préterita a perfekta

Vedlejsi véty vztazné

Informaéni a komunikaéni
technologie— Informa¢ni zdroje,
celosvétova sit’ Internet

Cesky jazyk a literatura —
komunikac¢ni prostfedky

Béhem celého Skolniho
roku se vzhledem k
charakteru uciva prolina
ustni a pisemné
hodnoceni ve formé
skupinové ¢i individuélni.
K hodnoceni prace zakt
je dale vyuzivana
samostatna prace,
skupinova prace, referaty,
a jiné formy hodnoceni.

Priibézné jsou zatazovany
kapitoly z realii némecky
mluvicich zemi a
specifickd maturitni
témata piimétené urovni a
zajmu zaki a obsahu
uciva v konkrétnim
ro¢niku a v profilovych
maturitnich otazkach.
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Skolni vzdélavaci program
Obchodni akademie
Némecky jazyk — 4. rocnik

Gymnazium a obchodni akademie
Marianské Lazné

Konkretizovany vystup

Konkretizované uéivo

Priifezova témata,
vazby a presahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

74k hovoti o své dosavadni cesté za
vzdélanim

poradi a klade podminky v ramci
vybéru dalsiho vzdélani

jmenuje rtizna povolani a popisuje, ¢im
se zabyvaji

popisuje systém skolstvi

pise zivotopis

pouziva konjunktiv II

ovlada dalsi vazby sloves

pouziva konjunktiv pfi vyjadfovani
ptéani v oblasti prace, povolani
orientuje se v nabidce zaméstnani
vede pracovni pohovor a pracovni
telefonicky hovor

¢te pracovni nabidku a reaguje na ni
pisemné

piSe motivacni dopis

lokalizuje Svycarsko v ramci Evropy
hovoti o turistickych cilech ve
Svycarsku

jmenuje vyznamné produkty
Svycarského hospodarstvi

18. Vzdélani, studium

Slovni zasoba k tématu studium,
maturita, dalsi studium

Studium v autoskole
Konjunktiv I1

Povolani, prace, plany do budoucna
Slovni zasoba — nazvy povolani

Sny, ptani, zivotni cile

Pracovni nabidka, zadost o misto,
motivacni dopis, pracovni pohovor
Konjunktiv II (pokra¢ovani)

Budouci ¢as

Vybér dalSich konverza¢nich témat
dle aktuilnich potreb a zajmu Zakii:

Svycarsko — struény geograficky
piehled, turistické cile

Hospodarsky zemépis — Evropa

Déjepis — historicky vyvoj
vybranych zemi Evropy

Hospodafsky zemépis — CR
Déjepis — historicky vyvoj CR

Pisemna elektronicka
komunikace — Zadost o misto,
zivotopis

Obc¢anska nauka — Osobnost a
jeji rozvoj
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Skolni vzdélavaci program
Obchodni akademie
Némecky jazyk — 4. rocnik

Gymnazium a obchodni akademie
Marianské Lazné

Konkretizovany vystup

Konkretizované uéivo

Prufezova témata,
vazby a presahy

Hodnoceni,
realizace a poznamky

Zak:

predstavi stru¢né Ceskou republiku
hovoii o pamétihodnostech hl. mésta
Prahy

charakterizuje zapadoceské 1azné
hovoti o lazenstvi a turismu v KV

porozumi textu s ekologickym obsahem
popisuje jevy piiznivé a nepiiznivé pro
zivotni prostiedi

informuje o svych aktivitach

a aktivitach druhych pti ochrané
zivotniho prosttedi

ovlada gramatické, syntaktické a
lexikalni prvky jazyka ve ¢teném,
poslechovém i psaném textu

tvoti souvislé texty riznych slohovych
utvaril na rtizna témata

plynule hovofi a diskutuje nad otazkami
jednotlivych témat maturitnich okruhti

Ceska republika, Praha — struény
geograficky ptehled, prazské pamatky,
vyznamné osobnosti CR, nas region —
zapadoceské 1azné

Ptiroda a zivotni prostiedi - Zivotni
prostiedi a jeho ochrana, vztah ¢lovéka
a zivotniho prostiedi, pfiroda kolem
nas, globalni problémy

MATURITNI OPAKOVANI
Nacvikova opakovaci gramaticka,
syntakticka a lexikalni cviceni pro
piipravu k maturitni zkousce

Nacvik pisemnych slohovych praci

Shrnuti a opakovani konverzacnich
témat k maturitni zkousSce

Ziaklady prirodnich véd —
ekologie, zivotni prostredi
Hospodarsky zemépis — Nase
planeta
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Skolni vzdélavaci program Gymndzium a obchodni akademie Maridanské Lazné, prispévkova organizace
Obor: Obchodni akademie Ruska 355/7, 353 01 Marianské Lazné
Ekonomie

Ucebni osnovy predmétu

DIGITALNI MARKETING

Obor vzdélani: 63-41-M/02 Obchodni akademie

Forma studia: denni

Nazev SVP: Obchodni akademie Marianské Lazné
Celkovy pocet vyucéovacich hodin za studium tydné (celkem): 2

Pojeti vyucovaciho predmétu
Obecné cile

Obecnym cilem pfedmétu je naucit zaky pracovat s modernimi nastroji digitalniho
marketingu. Pfedmét digitalni marketing piispiva k lepSimu uplatnéni absolventa jak
v dal$im studiu, tak v praxi. Vzdélavani v tomto predmétu sméfuje k tomu, aby Zéci
uméli prakticky aplikovat poznatky z marketingu pii vytvareni moderni digitalni
propagace (znacky, firmy, vyrobku apod.) jako soucésti marketingového mixu.

Charakteristika uéiva

Predmét digitalni marketing je volitelnym seminafem s diirazem na aplikaci
teoretickych znalosti v praxi.

Ucivo je strukturovani do péti zakladnich ¢asti. Nejprve se zaci seznami se zaklady
digitdlniho marketingu — teoretickymi pojmy, praktickym vyuzitim, vyhody a
nevyhodami, riznymi nastroji digitalniho marketingu. Druha cast je zamétfena na
prezentaci na internetu — tvorbu webovych stranek a jejich optimalizaci. Treti ¢ast je
vénovéana socidlnim médiim — rozdéleni a sprava socidlnich médii. Ctvrtd &ast
zahrnuje online reklamu — vytvéfeni rliznych druht reklamnich sdé€leni, email a
mobilni marketing. Pat4 ¢ast je vénovana marketingové analytice.

Digitalni marketing se vyucuje ve tfetim ro¢niku v rozsahu 2 vyucovacich hodin
tydné.

Pojeti vyuky
V hodinéach digitalniho marketingu budou vyuzivany nésledujici metody a formy
prace:

— praktické zkouSeni probranych teoretickych znalosti, praktické vyuzivani
nastroju digitalniho marketingu

— diskuze k jednotlivym tématiim s vyuzitim znalosti studentl z bézného Zivota,
— samostatnd, popf. skupinova prace,

— uplatiovani a vyuzivani mezipfedmétovych vztahli (ekonomika, fiktivni firmy,
informacni technologie, pravo atd.),



Skolni vzdélavaci program Gymndzium a obchodni akademie Maridanské Lazné, prispévkova organizace
Obor: Obchodni akademie Ruska 355/7, 353 01 Marianské Lazné
Ekonomie

Hodnoceni vysledkii Zakt

Pti hodnoceni vysledki 74kl jsou pouzivany standardni metody podle Skolnich
kriterii. Diiraz je kladen na schopnost praktického vyuziti teoretickych znalosti. Pti
hodnoceni se déle bere v tvahu aktivita pti hodinach, schopnost tymové spoluprace a
samostatné iniciativy.



Skolni vzdélavaci program Gymndzium a obchodni akademie Maridanské Lazné, prispévkova organizace
Obor: Obchodni akademie Ruska 355/7, 353 01 Marianské Lazné
Ekonomie

Kli¢ové kompetence

a) Kompetence k uceni
absolventi:

- maji pozitivni vztah k uceni a vzdélavani,

- ovladaji rizné techniky uceni, umi si vytvofit vhodny studijni rezim a
podminky,

- s porozuménim poslouchaji mluvené projevy (vyklad) a pofizuji si
poznamky,

- sleduji a hodnoti pokrok pfi dosahovani cilt svého uceni, pfijimaji hodnoceni
vysledki svého uceni od jinych lidi.

b) Kompetence k FeSeni problému
absolventi:

- rozumi zadani ukolu a dokazi urcit jadro problému, ziskavaji informace
potiebné k feSeni problému, navrhuji zplisob feSeni, popi. varianty feSeni,
dokazi je zdivodnit, vyhodnotit a ovéfit spravnost zvoleného postupu a
dosazené vysledky.

¢) Komunikativni kompetence
absolventi:

- se vyjadiuji priméfen¢ ucelu jednani a komunikacni situaci v projevech
mluvenych i psanych a vhodné se prezentuji,

- formuluji své mySlenky srozumiteln€ a souvisle, v pisemné podobé prehledné
a jazykove spravne,

- dodrzuji jazykové normy i odbornou terminologii.

d) Personalni a socialni kompetence
absolventi:

- adekvatné reaguji na hodnoceni svého vystupovani a zplsobu jedndni ze
strany jinych lidi, pfijimaji 1 kritiku.

e) Obcanské kompetence a kulturni povédomi
absolventi:
- se aktivné zajimaji o politické a spoleCenské déni u nés a ve svéte.

f) Kompetence k pracovnimu uplatnéni a podnikatelskym aktivitam
absolventi:

- maji odpovédny postoj k vlastni profesni budoucnosti, tedy i vzdélavani,
uvédomuji si vyznam celozivotniho uceni a jsou pfipraveni pfizplisobovat se
ménicim se pracovnim podminkam.

g) Matematické kompetence
absolventi:

- dokazi provést realny odhad vysledku feseni dané tilohy,

- dokazi cist rizné formy grafického zndzornéni (tabulky, diagramy, grafy,
schémata).



Skolni vzdélavaci program Gymndzium a obchodni akademie Maridanské Lazné, prispévkova organizace
Obor: Obchodni akademie Ruska 355/7, 353 01 Marianské Lazné
Ekonomie

h) Kompetence vyuZivat prostifedky informa¢nich a komunikacnich
technologii a pracovat s informacemi
absolventi:

- pracuji s informacemi zrtznych zdroji nesenymi na tiSténych 1 v online
médiich.

Odborné kompetence

¢) Jednat ekonomicky a v souladu se strategii udrzitelného rozvoje
absolventi:
- efektivné hospodafti s finan¢nimi prostfedky v rdmci dané¢ho rozpoctu.

f) Efektivné hospodafrit s finan¢nimi prostiedky
absolventi:
- efektivné hospodati se svymi finan¢nimi prostiedky.

Mezipredmétové vztahy

Ekonomika

Fiktivni firmy
Informacni technologie
Pravo



Skolni vzdélavaci program
Obor: Obchodni akademie
Digitalni marketing

Gymndzium a obchodni akademie Maridanské Lazné, prispévkovd organizace

Ruska 355/7, 35301 Marianské Lazne

Ro¢nik: 3.
Pocet hodin v ro¢niku (tydné): 2

Vysledky vzdélavani a kompetence

Tematické celky

Mezipredmétové vztahy

74k

rozumi pojmu digitalni marketing

definuje zakladni cile digitalni marketingu:
zvySovani povédomi o znacce, informovani
klientt, vyvolani zajmu, ptimé zapojeni klientd,
rozpoutani diskuze o propagovaném tématu
chape vyhody digitalniho marketingu: nizsi
naklady, snadné sledovani a méteni efektivity,
Sir§i demograficky dosah, vyS$$i mira pfimého
zapojeni klientd

chape omezeni digitalni marketingu: absence
osobniho kontaktu, mozné obtéZovani zakazniku,
nutnost profesionalniho fizeni a firemni strategie
znéa zakonné normy a pravni predpisy na uzemi
CR, které reguluji oblast digitdlniho marketingu
a zpracovavani osobnich udajt klientt

1. Zaklady digitalniho marketingu
— zékladni pojmy

— planovani marketingové strategie
— firemni identita, firemni styl

— pravidla v digitdlnim marketingu

Ekonomika — Podstata fungovani trzni
ekonomiky, uloha marketingu v
podnikéni

Informacni technologie — Prace

s internetem a komunikace

Pravo — pravni ochrana spottebitele,
nekalé marketingové praktiky

zna rizné moznosti prezentace na internetu:
firemni katalogy, rizna socidlni média, webova
prezentace, internetové obchody apod.
uvédomuje si nutnost definovani dodrzovani
firemni identity a firemniho stylu

rozeznava rizné komponenty obsahu:
infografika, mémy, videa, navody, recenze apod.
rozumi pojmim pouzivanym pii navrhu
webovych stranek: uzivatelské rozhrani (UI),
uzivatelska ptivétivost, responzivni design,
piistupnost, kompatibilita s webovymi prohlizeci

2. Prezentace na internetu

— moznosti prezentace na internetu
— webova prezentace

— optimalizace pro vyhledavace

Fiktivni firmy — marketingova
prezentace firmy, vytvoieni webové
prezentace

Informacni technologie — prace

s produkty pro tvorbu webovych stranek
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rozumi pojmu optimalizace pro vyhledavace
(SEO)

umi vytvofit seznam vhodnych klicovych slov
pro optimalni vyhleddvani webovych stranek

74k 3. Socialni média Ekonomika — online marketing
e rozumi pojmim socialni média a socialni sité¢, — typy socidlnich médii v teoretickych pojmech
zna nejbéznéjsi typy socialnich siti — profily na socialnich sitich Pravo — etické zadsady marketingu a
e rozliSuje mezi riznymi typy profild na socidlnich | —  sluzby pro spravu socialnich médii pravni ochrana spotiebitele
sitich: osobni, firemni, skupinovy, udélostni — marketingové a propagaéni aktivity Informaéni technologie — prace
* umi vytvofit a upravit firemni profil —  pHmé zapojeni navitévnikd a potencialnich | S internetem a komunikace, prace
e umi vytvafet, upravovat a mazat riizné typy klientt s nastroji pro spravu socialnich siti
piispévki Fiktivni firmy — ptiprava konkrétni
e zna nejb&Zn&jsi sluzby a nastroje pro spravu strategie na socialnich sitich
socialnich médii
e umi naplanovat piispévek a udalost
e rozumi pojmu cilova skupina, umi pfizptisobit
obsah marketingové aktivity cilové skupiné
e umi pouzit zkracova¢ URL odkazi
e rozumi pojmu virdlni Sifeni a znd zakladni
predpoklady pro virdlni Sitfeni propagacni
aktivity
e umi pouzit marketingové aktivity pro pifimé
zapojeni zédkaznikili: soutéz, anketa, dotaznik,
vyzva k akcei
74k 4. Online marketing a reklama Informacni technologie — prace

zna rtizné druhy online reklamy: plovouci okna
(floating), vyskakovaci okna (pop-up), videa,
obrazky, reklamni banner, texty

zna bézn¢ pouzivané webové aplikace pro e-mail
marketing

online reklama

— e-mail marketing
— mobilni marketing

s internetem a komunikace, prace

s nastroji pro spravu socialnich siti
Fiktivni firmy — planovani, pfiprava a
tvorba online propagace

Pravo — ochrana spotiebitele, GDPR a
nekalé praktiky v marketingu
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e zna zakladni pravni upravu (GDPR), kterou je
nutno dodrzovat pfi pouzivani e-mail marketingu

e zna zékladni diivody pro pouziti mobilniho
marketingu

e uvédomuje si nutnost piizpiisobeni komponent
marketingové kampané potiebam mobilniho
marketingu: optimalizace stranek, vhodna
klicova slova, pfizpiisobeni vzhledu online
reklamy

e zna vhodné formy reklamy v mobilnich
zafizenich: videoreklama, reklama ve
vyhledavacich, celoobrazovkova reklama,
reklama na socialnich médiich, reklama
v mobilnich aplikacich.

74k 5. Marketingova analytika Informacni technologie — prace se
¢ 7zna zékladni néstroje pro marketingovou - zékladni pojmy a ¢innosti zakladnimi nastroji online marketingové
analytiku - webova analytika analytiky
e rozumi zdkladnim pojmim z webové analytiky: - analytika socialnich médii Fiktivni firmy — analyza online
unikétni navstévnik, Cetnost zobrazeni reklamy, - e-mailova analytika a analytika online marketingu fiktivni firmy
podet kliknuti, mira okamzitého opusténi reklamy Pravo — ochrana osobnich tdaji
stranky, mira konverze zakaznikl, mira prokliku zakazniki (GDPR)

reklamy (CTR), sledovaci kod (tracking code),
puvod navstévnikl

¢ 7zna nejbeézngjsi nastroje pro analyzu chovani
uzivatell riznych socidlnich siti

e rozumi pojmim pouzivanym v emailové
analytice: mira otevienosti zpravy, mira prokliku
reklamy, odhlaseni odbéru, pocet novych odbérii

e rozumi pojmim pouzivanym v analytice online
reklamy: platba za proklik, cena za 1000
zobrazeni, cena za akvizici, cena za konverzi




